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Selbstbewusstes Erfolgskonzept

fur Perlwein:

Von Vino Frizzante Muller-Thurgau
zu Fritz Muller

[talien ist out, Fritz MUller aus Deutschland ist in

LFritz Miller” vom Weingut Jirgen Hofmann ist die
deutsche Antwort auf den Siegeszug des Prosecco
(italienisch: vino frizzante). Die Entwicklung der
Marke, mit der zurzeit die junge Gastronomie- und
Partyszene die Wiederentdeckung des deutschen
Perlweins feiert, entstammt einer Idee des Miinchner
Weinfachhandlers Guido Walter. Ein schwarz-weil3es
Etikett mit Perlblasen wird dabei mit hohem Wiederer-
kennungswert auf dem Flaschen-Karton weiterge-
fuhrt. Das witzige Design mit einem klaren Markenge-
fuhl fur die junge Zielgruppe 6ffnet die Tiiren zum
jungen Weinpublikum. Prosecco aus Italien ist out,
Fritz Miller aus Deutschland ist in.

Steffi Kuper
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